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چنـــدی پیـــش دیوارنـــگاره‌ای در 
میـــدان ولیعصر)عـــج( بـــه نمایـــش 
درآمـــد کـــه در نـــوع خـــود حرکـــت 
کم‌نظیـــری در حـــوزه زنـــان بـــود. 
نمایشـــی از زنـــان ســـرزمین ایران با 
تمـــام تکثرها و مبتنی بر سیاســـت 
تفـــاوت، رنگارنگ و چشـــم نواز. این 
تصویـــر فقـــط یک ایراد داشـــت: آن 
هـــم زمـــان و تاریخـــی بود کـــه به آن 
اختصـــاص داده شـــد. ایـــن تصویر 
کـــه برخلاف گذشـــته، از هر طیف و 
تفکری عکـــس زنـــی در آن برگزیده 
شـــده بـــود، در پـــی اعتـــراض برخی 
چهره‌ها به طور کامل برچیده شـــد. 
فاصلـــه میان این دو اتفاق یعنی بالا 
رفتـــن دیوارنـــگاره و پایین آمدن آن، 
روایتی اســـت از بی‌درایتی مدیریت 
فرهنگـــی و فراتـــر از آن بی‌درایتی در 
مدیریت بحران، که مشابه گذشته 
هـــر وقـــت نیـــاز به حـــل مســـأله‌ای 
ده‌ترین شـــکل  در ســـا  ، بـــوده
 ممکـــن کل صـــورت مســـأله پـــاک 

شده است.
امـــا ایـــن بدزمانـــی دلالتـــی دارد که 
اتفاقـــاً مســـأله بنیادین حـــوزه زنان 
و خانواده اســـت: عدم به رســـمیت 
شـــناختن عاملیت زنانه در ساحات 
ی  ی‌ها ر ا ســـتگذ سیا مختلـــف 
فرهنگـــی و بی‌توجهی بـــه خوانش و 
دریافت زنانه از اتفاقات و مســـائلی 
کـــه اساســـاً مشـــکلات حـــوزه زنان 
هســـتند. ورود بـــه حـــوزه زنـــان -هر 
چنـــد بـــا نیت‌هـــای خیـــر و نیـــک- 
تـــا زمانـــی کـــه از دریچـــه دیـــدگاه و 
تجربـــه زنانه نباشـــد و عاملیت آنان 
را در ســـطوح فـــردی و جمعـــی مورد 
پذیـــرش قـــرار ندهـــد، رویکـــردی 
اســـت قیم‌مآبانـــه کـــه خروجی‌اش 
چیـــزی شـــبیه قمـــار اســـت: طـــرح 
و برنامـــه سیاســـتگذار و مدیـــر و 
مســـئول فرهنگی یا بواســـطه بخت 
و شـــانس، مـــورد اقبـــال زنـــان قـــرار 
می‌گیـــرد و حداقلـــی از همراهـــی 
جمعـــی را دریافـــت می‌کنـــد، یـــا 
ماننـــد دیوارنـــگاره مذکـــور بـــه کلی 
طـــرد می‌شـــود. در واقـــع نتیجـــه 
حـــذف زنان متخصـــص از لایه‌های 
تصمیم‌گیـــری و تصمیم‌ســـازی در 
چنیـــن اموری که جامعه هدفشـــان 
زنـــان هســـتند، چنیـــن می‌شـــود 
کـــه نـــه تنهـــا در ســـطح جمعـــی بـــه 
»معنـــا«ی چنیـــن تصویـــری در این 
زمـــان و موقعیـــت توجه نمی‌شـــود، 
بلکه حتی در ســـطح فـــردی از زنانی 
که قرار اســـت تصویرشـــان روی این 
دیوارنگاره قرار بگیـــرد، اجازه گرفته 
نمی‌شـــود. پدیـــده‌ای نمادیـــن از 
آنچـــه عمـــاً در رابطـــه با حـــوزه زنان 
بـــا آن مواجهیـــم. درنهایـــت آنکـــه 
پدیده‌هـــای اجتماعـــی زمانمنـــد و 
مکانمند هستند و در هر موقعیت و 
فضایی به گونـــه‌ای متفاوت خوانده 
رنـــگاره میـــدان  می‌شـــوند. دیوا
ولیعصر اگر در میانه داســـتان پارک 
پردیســـان یا مشـــاجره اتوبـــوس در 
اوایل تابستان برپا می‌شد، قطعاً نه 
تنها مورد اســـتقبال عموم مردم قرار 
می‌گرفـــت، بلکـــه می‌توانســـت بـــه 

مثابـــه دســـتاوردی هویت‌بخش 
و افتخارآفریـــن در حافظـــه 

جمعـــی زنـــان ایرانـــی ثبت 
شـــود، چـــه بســـا در آن 

شـــرایط خالـــق ایـــن 
یـــده، قهرمـــان  ا

 ملـــی هـــم نـــام
 می‌گرفت.

طـــرح مســـائل زنـــان در مطبوعـــات اگرچـــه 
موضوعـــی تاریخـــی و ریشـــه‌دار در جامعـــه 
ماســـت و پـــس از انقـــاب 
اســـامی نیـــز کـــم نبوده‌اند 
مطبوعاتـــی کـــه بـــه ایـــن 
حـــوزه بپردازند اما بررســـی دقیق این ســـیر 
آســـیب‌هایی جدی را به ما نشـــان می‌دهد.

به‌طورکلـــی در ایـــران نقـــش و زبـــان 
مطبوعـــات تحت تأثیـــر دو متغیر »قدرت 
سیاسی« و »جامعه مدنی« بوده است که 
خود متأثر از »فرهنگ سیاســـی نخبگان« 
و »ســـازکارهای حـــل اختـــاف در جامعـــه 
جدیـــد« اســـت. ایـــن چهارچـــوب بـــرای 
مطالعه مطبوعـــات زنان در ادوار مختلف 

نیـــز می‌توانـــد بـــه کار گرفته شـــود.
نخســـتین  نـــی  یرا ا زن  ن  یســـندگا نو
تجربه‌هـــای داستان‌نویســـی خـــود را از 
روزنامه‌هـــا و مطبوعـــات آغـــاز کردند. این 
پیش‌قراولان داســـتان مدرن فارســـی در 
زمانـــه‌ای زندگـــی می‌کردند که فرهنگ در 
حـــال عبـــور از وضعیت ســـنتی بـــه مدرن 
بود. درســـت به همین علت داستان‌های 
آنان ریشـــه‌ای در حکایت‌پردازی سنتی و 
شـــاخه‌ای در داستان‌نویســـی مدرن دارد 
و آثـــار آنان از بهترین نمونه‌ها برای نشـــان 

‌دادن تحـــول نظام‌منـــد ژانرهاســـت.
با پیروزی انقلاب اسلامی در بهمن 1357 
چـــاپ نشـــریات ویـــژه زنـــان اوج می‌گیرد 
و طـــی ســـال‌های 1358 تـــا 1360 بیشـــتر 
نشـــریات محور سیاسی به خود می‌گیرند 
و از طول عمرکمتری برخوردارند. نشریات 
مذهبـــی در همیـــن ســـال‌ها مثـــل »زن 
مســـلمان«، »الثائـــره«، »نهضـــت زنـــان 
مســـلمان«، »نرجس« و »راه زینب« برای 

نخســـتین بار چاپ شـــدند.
پس از انقلاب اســـامی حدود 120 عنوان 
مطبوعـــات بـــا عنوان زنان منتشـــر شـــده 
اســـت. از این مقدار 75 درصد آن توســـط 

خود زنان منتشـــر شـــده است.
ایـــن نشـــریات در حوزه‌هـــای موضوعـــی 
زن و خانـــواده، زن و انقـــاب اســـامی، 
زن و حقـــوق و آمـــوزش، زن و هنـــر، 
زن و بهداشـــت، زن و سیاســـت، زن و 
اقتصـــاد، زن و دفاع مقدس، زن و اســـام 
طبقه‌بندی و مستندسازی شده‌اند. قابل 
ذکر اســـت که80 درصد این نشـــریات در 
تهران و در رده‌های بعد مشهد، قم، اهواز 

و یـــزد بـــه چاپ رســـیده اســـت.
امـــا بـــا همـــه ایـــن اوصـــاف مطبوعـــات و 
مکتوبـــات زن محـــور کـــه بـــه قـــول آقـــای 
ســـید فریـــد قاســـمی مؤلـــف فرهنگنامه 
مطبوعـــات زنـــان می‌تـــوان به ســـه بخش 
تقسیمشـــان کـــرد: »۱- دربـــاره زنـــان، 2- 
بـــرای زنـــان، 3- زن‌نویســـانه، کـــه البتـــه 

نگارش‌هـــای زن‌نویســـانه ممکن اســـت 
بـــرای خانم‌هـــا باشـــد یـــا کل انســـان‌ها را 
در بـــر گیـــرد.« در ایـــن 43 ســـال انقـــاب 
اســـامی نقش پـــر رنگـــی را در مطبوعات 
کلی کشورمان نداشـــته است. متأسفانه 
بـــا پرداخت‌هـــای سیاســـی و نگاه‌هـــای 
امنیتـــی در حوزه زن و خانـــواده به مفهوم 
اصلی مســـائل این حوزه پرداخته نشـــده 
اســـت و این خـــلأ تا حدی اســـت که حتی 
می‌تـــوان گفـــت در طیـــف متمایـــل بـــه 
فمینیســـم تـــاش بـــرای ارائـــه الگوهایی 
مغایر با الگوی ایرانی-اســـامی به اقشـــار 
مختلـــف مخاطب مطبوعات دیده شـــده 
امـــا کار خوب و محتـــوای غنی برای مقابله 

بـــا ایـــن جریان ارائه نشـــده اســـت.
با مطالعه چهل و ســـه سال گذر از انقلاب 
اســـامی ایـــران ایـــن حقیقـــت دریافـــت 
می‌شـــود که نیـــاز بـــه پرداخـــت دقیق به 
موضـــوع »زن و خانـــواده« در مطبوعـــات 
و مکتوبـــات را باید جـــدی بگیریم. من به 
دلایلـــی کـــه مجال ذکـــر آن در ایـــن مقال 
نمی‌گنجد پردازش روی مسائل حوزه زن 
و خانواده در مطبوعات ایران در دوره‌های 
مختلـــف اصولگرایی و اصلاح‌طلبی مورد 
غفلت بوده اســـت. لذا در دوران مختلف 
روی کار بـــودن دولـــت اصلاح‌طلبـــان کار 
رســـانه‌های مکتـــوب روی ایـــن موضـــوع 
ه  بـــا نگرش‌هـــای فمینیســـتی همـــرا
شـــده اســـت و در همین راســـتا محتوای 
خاصـــی از اصولگرایـــان در مطبوعات این 
دوره‌هـــا دیده نمی‌شـــود تا حـــدی که کار 
سرویس‌های زن و خانواده در رسانه‌های 
اصولگرایـــی منحصـــر بـــه پوشـــش اخبار 
اقدامـــات معاونـــت امـــور زنـــان و خانواده 
ریاســـت جمهـــوری، فراکســـیون زنـــان و 
خانواده مجلس شـــورای اسلامی و برخی 
از چالش‌هـــا و اقدام‌هـــای اجتماعـــی کـــه 
به‌صورت پاســـخ به شـــبهات نفـــوذ یافته 
در جوامع سیاســـی و اجتماعی جمهوری 
اســـامی وارد شـــده اســـت، می‌شـــود. به 
همیـــن دلیـــل بـــر آن شـــدیم که مـــروری 
داشـــته باشـــیم بـــر اقدام‌هایـــی کـــه یک 
رســـانه و بخصوص رســـانه‌ مکتـــوب باید 
در ســـرویس زن و خانواده خود ســـرلوحه 
کار قـــرار دهـــد. تبیین نظام مســـائل »زن 
در رســـانه« و آنچه باید یـــک خبرنگار این 
حـــوزه بداند و روشـــنای راه خود قرار دهد 

در ادامـــه خواهـــد آمد.

نظام‌مندی
مســـأله زنان امری است که به نوعی زنان 
از جهـــت فکـــری یا عملـــی بـــا آن درگیرند 
و بـــه عناوینـــی ماننـــد مســـائل حقوقـــی، 
فقهـــی، فرهنگـــی، اجتماعـــی، سیاســـی و 
خانوادگی قابل تقســـیم اســـت. بـــا وجود 
این، می‌توان آنها را در اغلب موارد در یک 
نـــگاه جامـــع جهت‌دهـــی کرد. بـــه عبارت 
روشـــن‌تر، مســـائل مورد نظر بـــه گونه‌ای 
بـــا هـــم در ارتباط‌ هســـتند. ما اگـــر چه در 

بیشـــتر مـــوارد آنهـــا را در جریانـــات موازی 
ارزیابـــی می‌کنیم و هر کدام را به بخشـــی 
ارتبـــاط می‌دهیـــم ولی در واقـــع، بین آنها 
رابطه ســـببیت برقرار اســـت و دسته‌ای از 
این مســـائل، معلـــول دســـته‌ای دیگرند، 
چنانکـــه در بعضـــی مـــوارد هم دســـته‌ای 
از آنهـــا در عرض هم، معلـــول علت واحد 
هســـتند. طبعاً کشـــف ایـــن ویژگی‌ها، ما 
را بـــه ســـمت دســـتیابی بـــه راهکارهـــای 
مناسب رهنمون می‌سازد. این نظام‌مند 
بودن ساختار کار زنان و خانواده در رسانه 
کمک شـــایانی به ادامه مســـیر رسانه در 

این حـــوزه خواهـــد کرد.

سیر مسائل
نکته دیگر آنکه مســـائل مزبور گاه آن چنان 
در ذات خـــود دارای طبقه‌بندی هســـتند که 
اگـــر در مقـــام تشـــخیص اولویت‌هـــا و مقام 
برنامه‌ریـــزی رعایـــت شـــوند، خـــود بـــه خود 
بخش عظیمی از موارد جانبی و حاشـــیه‌ای 
را حل خواهند کرد. بنابراین، در باب مسأله 
شناســـی زنان، ســـه محور اصلـــی باید مورد 

تدقیق قـــرار گیرد:
۱. تشخیص مسأله

۲. کشف و تعیین روابط بین مسائل
۳. تعییـــن اولویت‌هـــا کـــه دارای دو محور 

خرد اســـت:
الـــف( تعییـــن اولویت‌هـــای پژوهشـــی 
در مســـأله شناســـی بـــه منظـــور اقـــدام 
پژوهش‌های بنیادیـــن و ارائه راه‌حل‌های 

پایـــدار
ب( تعیین اولویت‌های مســـأله شناســـی 
بـــرای حـــل مشـــکلات روزمره و فـــوری به 
منظور اقدام رسانه‌های مکتوب و مصور 
و چندرسانه‌ای و ارائه مسیرهای ارتباطی.

عدم فرد محوری
نظـــام خبرنویســـی محتـــوا را شـــامل بر 
جامعه می‌داند. درســـت اســـت اخبار 
و گزارش‌هـــا در دنیـــای خبـــر از یـــک 
فـــرد یـــا مصاحبـــه بـــا یک یـــا چنـــد نفر 
انجـــام می‌پذیرد اما مهم آن اســـت که 
صحبت‌هـــای ارائه شـــده در گزارش یا 
موارد ســـؤال شـــده از مصاحبه شونده 

و افـــراد مخاطـــب گزارشـــگر بخـــش 
زیـــادی از جامعـــه را در بـــر گیـــرد و بر 
مبنـــای نظـــر، تجربه زیســـته یا زندگی 
یک شـــخص )گزارشـــگر یـــا مصاحبه 

شـــونده( نباشد.

جریان‌سازی
اخبـــار و گزارش‌هـــا و محتواهـــای تولیدی 
در مطبوعـــات و مکتوبـــات زن و خانـــواده 
بایـــد در انگاره‌هـــای اصلـــی ایـــن حـــوزه 
جریان‌ســـازی کنـــد. ورود رســـانه‌های 
مکتوب در جریان‌ســـازی نتایج شـــگرف و 
عمیقـــی در موضوع‌هـــای مختلف از خود 
نشـــان داده اســـت. حال آنکه حـــوزه زن و 
خانـــواده که خالی از محتواســـت، تشـــنه 
دریافـــت و تزریـــق مطالـــب غنـــی و مفید 
بـــرای پایه‌گـــذاری خـــوب در جهـــت کار و 

جریان‌ســـازی در حـــوزه خـــود اســـت.

داشتن مفروضه علمی یا اجتماعی
بایـــد دقـــت شـــود کـــه مفروضه‌هـــای یـــک 
گـــزارش و مصاحبـــه، بـــر مبنـــای نظریه‌ها و 
صحبت‌های بی‌پایه و غرب و شـــرق نباشد. 
مفروضه‌های علمی و اجتماعی که توســـط 
متخصصـــان جامعه شناســـی و مطبوعاتی 
کشـــورمان مطالعه شـــده‌اند وعدم تناقض 
آن با اســـامی بودن مفروضه بررســـی شده 
اســـت، بایـــد مرجـــع مطالب قـــرار گیـــرد تا 
نتایج استخراج شده از محتواهای کار شده 
بتواند خروجی مـــورد انتظار و مطلوبی را به 
جامعـــه ارائـــه دهد. تخصص و آشـــنا بودن 
خبرنـــگار بـــا ایـــن حیطـــه کمک شـــایانی به 
ایـــن موضـــوع می‌کند. در بســـیاری از موارد 
در مطبوعات و خبرگزاری‌ها مشاهده شده 

همیشـــه بحران‌هـــا نیـــاز بـــه راویانـــی 
دارنـــد کـــه آنهـــا را بازگو کننـــد؛ حقیقی 
و درســـت. در دوران 
دفـــاع مقـــدس نیـــز 
خبرنگارهـــای زیـــادی 
بـــا این بـــاور که »ســـاح فقط تفنگ 
نیســـت« پایشـــان به میدان باز شـــد 

و همچـــون رزمنده‌هـــا 

نقـــش آفرینـــی کردنـــد؛ اما تصویـــر حضور 
خبرنـــگاران زن در مناطـــق جنگـــی تصویـــر 
غریـــب و البتـــه پربرکتـــی اســـت. آنچـــه 
حســـاب کار آنهـــا را از بقیـــه ســـوا می‌کنـــد 
نحـــوه پرداخـــت آنها به ســـوژه اســـت. نگاه 
زنانـــه آنها می‌توانـــد عنصر اصلـــی در خلق 
یـــک اثـــر درام باشـــد. ما از زنـــان خبرنگاری 
که در زمان جنگ قلم از دستشـــان نیفتاد 
و بـــرای ثبت آنچه در آن روز‌ها رقم می‌خورد 
شـــجاعانه خطرهـــا، خســـتگی‌ها و دوری 
راه را بـــه جـــان خریدنـــد و راهـــی مناطـــق 
جنگی شـــدند کـــم شـــنیده‌ایم. مینو بیگی 

مستندســـازی اســـت کـــه مســـتند »زنـــان 
جنـــگ« را ســـاخت و در ایـــن مســـتند ســـه 
قسمتی به معرفی ســـه خبرنگار زنِ دوران 
دفـــاع مقـــدس پرداخـــت؛ مینـــو بدیعـــی، 
منیـــژه آرمیـــن و مریم کاظـــم‌زاده که از خبر 
ملکوتـــی شـــدن او زیاد نگذشـــته اســـت و 
تـــازه پـــس از رفتنـــش بـــود کـــه او را بیشـــتر 
شـــناختیم. در قســـمت اول این مستند از 
زبـــان مریم کاظم‌زاده می‌شـــنویم که وقتی 
در مریـــوان به دیدار شـــهید چمران می‌رود 
تـــا گـــزارش پـــاوه را از ایشـــان بگیرد شـــهید 
اصغـــر وصالی را می‌بیند. شـــهید وصالی با 

او مصاحبـــه نمی‌کنـــد و صراحت لهجه‌اش 
خانم کاظم‌زاده را میخکوب می‌کند. جمله 
شـــهید وصالی این بود: »تو خبرنگاری؟ اگر 
خبرنگار هســـتی باید خودت در غائله پاوه 
می‌بـــودی. حـــالا هم برو و پشـــت میزت در 
تهران هر چه دوســـت‌داری بنویس«. البته 
ایـــن پایـــان ماجرا نبـــود. کاظـــم‌زاده پس از 
آن بـــه همـــراه شـــهید چمـــران و وصالی به 
کردســـتان مـــی‌رود. او از مســـئولیت کاری 
و کنجـــکاوی‌اش می‌گویـــد کـــه حضـــور او 
را ایجـــاب می‌کردنـــد و می‌گویـــد بزرگانـــی 
همچـــون شـــهید وصالـــی و چمـــران بـــرای 

 غیاب بینش زنانه 
 و ایده هایی که هدر 

می رود

فاطمه سعیدی
 جامعه‌شناس و پژوهشگر

محدث تک‌فلاح
 خبرنگار  و پژوهشگر

یــــادداشــــت

پدیده‌های 
اجتماعی زمانمند 

و مکانمند 
هستند و در 

هر موقعیت و 
فضایی به گونه‌ای 

متفاوت خوانده 
می‌شوند

در دوران مختلف روی کار 
بودن دولت اصلاح‌طلبان 

کار رسانه‌های مکتوب 
روی این موضوع با 

نگرش‌های فمینیستی 
همراه شده است و در 
همین راستا محتوای 

خاصی از اصولگرایان در 
مطبوعات این دوره‌ها 

دیده نمی‌شود تا حدی 
که کار سرویس‌های زن 
و خانواده در رسانه‌های 
اصولگرایی منحصر به 

پوشش اخبار اقدامات  
نهاد‌های مختلف و برخی 
از چالش‌ها و اقدام‌های 

اجتماعی می‌شود

 زن، حاضرِ غایب
در مطبوعات

بررسی سیر طرح مسائل زنان در مطبوعات 
نگاهی به دیوار نگاره 
اخیر میدان ولیعصر)عج(

روایتگری جنگ با دوربین و قلم زنانه
نگاهی به مستند »زنان جنگ«

معرفی

گزارش

فاطمه محمودی
   خبرنگار

زنــــانزنــــان


